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L’importanza delle relazioni
pubbliche per enti e organizza-
zioni e il ruolo chiave che la for-
mazione assume per i professio-
nistidelsettore:sonoquestialcu-
ni degli elementi sottolineati
con forza nel primo incontro se-
minariale promosso per gli stu-
denti del polo universitario udi-
nesenell’ambitodelcorsoinTe-
orie e tecniche delle relazioni
pubbliche 1, tenuto dal docente
Nicola Strizzolo.

Nell’iniziativa, aperta non so-
lo ai ragazzi ma anche a tutti gli
interessati,èstatocoinvoltoMas-
simo Panzini, socio professioni-
sta della Federazione relatori
pubblici italiana e docente uni-
versitarioacontratto.Quest’ulti-
mo ha invitato i partecipanti a
riflettere sulle doti naturali e le
competenze acquisibili che ca-
ratterizzano coloro che intendo-
no scegliere questa difficile e
complessa professione.

Rifacendosiall’invitocheEm-
ma Marcegaglia, presidente di

Confindustria, ha recentemente
rivolto alle banche affinché im-
prenditori e aziende non siano
valutatisolosullabasedeibilan-
ci2008e2009maancheconside-
randolepersoneele loro poten-
zialità, è stata posta particolare
attenzione sui beni immateriali
elerisorseintangibilioggettode-
gliinterventideirelatoripubbli-
ci.

In questo contesto imprendi-
toriale e in questo particolare
momento storico il corso di lau-
reainRelazionipubblicheassu-
me una sua specifica rilevanza
non solo per la città di Gorizia,
cheloospita,maperl’interaeco-
nomiadelNordEst,chenecessi-
tadinuovislanciedinuovisape-
ri. Per questo è emerso che sa-
rebbe bene divulgare la presen-
za e l’efficacia di questo percor-
so di studi ben oltre i confini re-
gionali, sostenendolo con speci-
ficheeadeguaterisorse.Grande
attenzione è stata posta sulle
aspettativecheleimprese,leam-

ministrazioni pubbliche, i movi-
menti di opinione ripongono sia
nei confronti dei neolaureati
che della disciplina stessa, a cui
riconoscono sempre più spesso
unruologiustamentestrategico.

Questo argomento sarà ripre-
so e approfondito nell’incontro
del seminario in programma ve-
nerdì 6, dedicato allo sviluppo
dell’immagine, della buona re-
putazione e della credibilità. In
questocontestoèquantomai az-
zeccatoutilizzareiltermine“lin-
guaggi” per identificare come
strumentidicomunicazioneedi
relazione tutta una serie di ele-
menti, come la cultura e i valori
dominanti dell’impresa, le mo-
dalità organizzative, le attività
nei confronti dei pubblici in-
fluenti, i congressi, le conven-
tion, le sponsorizzazioni, le rap-
presentazioni aziendali, le sedi,
la messa in scena dei prodotti-
servizi e dello specifico modo di
esistere, le iniziative di lobbing,
la beneficenza. (f.s.)

Sottolineata intanto la necessità che il corso di Relazioni pubbliche goda di una maggiore cassa di risonanza fuori regione

Un seminario sulla “buona reputazione”
Incontri promossi per gli studenti del polo universitario udinese a Gorizia

Studenti di relazioni pubbliche, perno della
presenza dell’ateneo udinese in città
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