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= _alpere. Citta, Scienza.

re strade esplorate
e per il Future Forum che
& continuato per tutto 1l me-
se di novembre, dopo le setti-
mane d'esordio, in ottabre, in

cul la rassegna si & concen-
trata su imprese e industria.
Ancora conferenze, confron-
4, workshnln con le aziende e
con le scuole e vere e proprie
“esperienze di futura” stanno
dunque animando la citta e
il territoria, eon 1l ¢laim "Es-
sere nuovi / Be new” che sta
diventando hashtag sempre
it1 diffuso nel social media,
n collepamento con la mani-
festazione, che sta riscuoten-
do notevole interesse, grazie
aldpm%ramma sempre fitto e
originale. Il risultato & merito
del proficua lavoro di squadra
messo in campo da tante real-
ta, «un territorio intero che si
mette a riflettere e ad anticipa-
re le nuove tendenze per pre-
pararsi meglio alle sfide che si
presenteranna sul cammings,
sottolinea il Presidente came-
rale Glovanni Da Pozzo. E que-
sto “team organizzative’ & in-
fatti formato, altre che dalla
era di Commercio di Udi-

ne con il suo percorso d'inno-
vazione Friull Future Forum,
anche dall'Universita di Udi-
ne e dall'associazione vicino/
lontano, passando attraver-
50 la Replone Fvg e il Comu-
ne di Udine e istituzioni come
Friuli Innovazione, Catas, tut-
te le associazioni di catego-
ria, le scuole, i distretd, e con
la collaborazione di Rai Fvg e
essagpero Veneto, Una squa-
dra che beneficia di partner-
ship internazionali prestigio-
se, che partecipano all'intero
progetto sia con idee e proget-
ti sia materialmente inviando
a Udine i laro rafpresenlanti:
Institute for the Future di Palo
Alto, Ocse (O ane per
la cooperazione e lo sviluppo

Sapere, citta e scienza

Le conferenze e i confronti della manifestazione che ha portato il Friuli nel futuro

Nella settimana del
“sapere” si & parlato
di formazione,
preparazione scolastica
e nuove tecnologie

in F.umfpa) & Copenhagen In-
stitute for Future Studies.
Novembre & stato dunque
mese intenso, con “settima-
ne lunghe” che hanno visto
incrociarsi pit tematiche, in
un'ottica di “interdisciplina-
rietd” che sempre pii1 si va af-
fermando come paradigma per
affrantare il futuro con nuo-
ve idee & proposte. Si & parti-
t con Carsten Beck del Copen-
hagen Institute per introdurre
la trasformazione necessaria
nel campo del saperd, trasfor-
mazione che & il futuro a ri-
chiederel, cominciando dalla
scunla per arrivare alla forma-
zlone In ambito lavorative. Sul
tema, coordinato da Arman-
do Massarenti, direttore de la
Domenica del Sole 24 ore, si
sono confrontati tanti ospiti,
come Salvatare Giuliano, Ma-
rio Rotta e Agostino Quadri-
no, che si sono soffermati sulla
nuova preparazione scolasti-
ca; ma anche il vicepresiden-
te per I'education di Confin-
dustria Ivanhoe Lo Bello e il
sociologo e scrittore Alberto
Abruzzese, o ancora il socio-
logo De Kerkhove, uno
del massimi studiosi mondiali
di comunicazione e nuove tec-
nologle. La settimana ded sape-
ri ha anche vissuto un evento
nell'evento, ossia I'Udine 3D
Farum, promosso da Confar-
tigianato, che ha visto tanti
ospiti a confronto per analiz-
zare "Le frontiere di tecnologie
3D, makers e big data”. Appun-
tamenta che ha ospitato in an-

teprima un ospite d'eccezione
come il professore di Internet
Governance dellInternet Insti-
tute all'Universita di Oxford,
Viktor Mayer-Schoenberger,
che, essendo uno del massimi
esperti mondiali di "Big Data”,
ha splegato questa rivoluzione
che trasformera l'economia e
la societd, evidenziando le im-
plicazioni positive dell'ecces-
so di dati e anche quelle ne-
gative. Nella settimana delle
clttd (in corso mentre serivia-
mo Udine Economia e curata
da Alessandro Verona), cl si
& concentrati sul destino dei
centri storicl delle citta me-
din-piccale e quello delle aree
periferiche, su un focus mon-
tagna realizzato in collabora-
zione con la Coop Cramars, sul
tema del riuso e sulle nuove
forme collaborative, ma an-
che sulla mobilita (con Auto-
vie Venete e Saf) & la comu-

Perlecittacisia
concentrati sul destino
dei centri storid.

La settimana condusiva
vede come protagonista
laricerca

nicazione (con il Messaggero
Veneto). Eceo a Udine in-
terventi dell'analista dell'Ocse
Debra Mountford, del vincito-
re del Goldman Environmental
Prize 2013 Rossano Ercolini
& parlare del "Futuro & senza
rifiutl®; quindi Paola Annoni
dal Centro Comune di Ricer-
ca della Commissione Euro-
ea Paola con ™Il ragporw sul-
competitivith regionale della
Commissione Europea”, assie-
me al direttore del Gazzelti-
no Roberto Papetti, E anco-

ra i direttori dell'Espresso e
del quotidiani Finegil Bruna
Manfellotto e Luigl Vicinanza
a interroparsi su come le tec-
nologie cambiano la comuni-
cazione e il giornalismo, con il
direttore del Messagpero Ve-
neto Omar Monestier. Quindi
Francesco , Claudio Ci-
pollini e don Antonio Loffredo
sul nuovi modi di autogestio-
ne per | cittadini, il professor
Bernardo Secchi su "La citta
nuova che verrd”, Dilip Rahu-
lan, Executive Chairman della
Pacific Control Systems con le
"Smart Citles™,

Infine, la settimana conclu-
siva, fondata su un assunto:
il futuro & basato su un nuo-
vo accordo fra le esigenze
dell'umanita e quelle dell'am-
biente, fra le esigenze del po-
poli e la disponibilita delle ri-
sorse, tra etica e progresso
seientifico. E nuove doman-
de: le staminali produrran-
no quello che ogﬁi non pare
rinnovabile? Le ricerche sul
Dna porteranno a nuovi clbl
e prodotti? Came verra pro-
dotta I'energia che continua ad
occorrere € sta finendo? Po-
tremo sfamare tutti? A Udine
si sono confrontati sul tema,
fra gli altri, I'antropolo
ciale dell'Institute for the Fu-
ture di Pals Alte Brinda Dalal,
consulente delle 500 impre-
se americane che stabilisco-
no il Dow Janes Usa, il vice
presidente del colosso mon-
diale della produzione alimen-
tare DuPont Agricultural Bio-
technology Barbara J. Mazur,
il Rettore dell' Universita de-
glhi studi di Scienze Gastrono-
miche Alberto Capatti e Kurt
Schmidinger di FUTURE food;
Giulio Colomba di Slow Food
e Guida Scienza di 1GA su "Il
vino del futura’; Raffaella Ru-
miati e Stefano Baroni della
Sissa di Trieste su "Cibo e neu-
roimaging”.

www.friulifutureforum.com
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Come avvenuto nelle prime settimane di FF, con uno show case di
aziende innovative di Friuli Innovazione (InfoFactory, Datamind, Mobile
30 e 20¥m.info, con Paolo Omero, Sebastian Raducc, Denis Corvaglia
& Alberto Dreossi) a presentare il lore mado di affrontare il turismo a
“eolpi™ di tecnologia ¢ sadali media, anche a condusione dellincontro
wn il massmediologo Derrick De Kerdhove, a inizio novembe, si song
presentate tre aziende “smart” del territorio. Protagonisti sono stat,
per Friuli Innovazione ancora una volta Omero di Infofactory, e peril
Distretta delle Tecnologie Digitali Enricy Marchetto di Noiza (Trieste) e
Cristiang Scagnetto di Etec Minds (Tavagnacco). Omerg sl & soffermaty
sul servizio garantito da Infofactory, specializzato su sistemi di web
intelligence ¢ analisi delle emozioni onling - con allivitd e programmi
che permettong, per esempio, di ascoltare e verificare le emozioni
espresse da campioni di utenti su twitter rispetto a determinati pro-
dotti o servizi, analisi che permette tra laltro di indirizzame meglio la
diffusione e le modalitd di promozione. Marchetto ha poi evidenzialo
le legiche del marketing online, una delle specializzazioni della sua
adenda, in ragione del camblamenti legati allo sviluppe del social
networking, che vede 25 miliond di persone su Faceboak & 4 milioni
su Twilter in Malia. E proprio i social sono oqgi | principali veltori di
utenti sui siti di aziende e mezzi di informazione, su cui queste realta
devono dungue presentarsi in modo professionale, competente e
personalizzato. Infine Cristiano Scagnetto di Etec Minds, ha presentato
Fattivita della sua “agenaia interattiva”, che realizza prodotti digitali
taylor-made per permettere ai clienti di migliorare la propria preserza
online & aumentare |3 percezione digitale del brand verso gli utent,
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