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LiQuorERIA FRIULANA
Creata NEL 2005, L’AzIENDA
DI SPILIMBERGO, MESCOLANDOD
TRADIZIONE E INNOVAZIONE,
STA CRESCENDO NEL SEGMENTO

DEL PRIVATE LABEL

+ ¢ iquoreria Friulana é un
X |:|]1if'|1:in di produzione
- i liquori di livello ar-
tigianale che oftre prodotti
per il mercato retail, Horeca ¢
Irln:-,rm't: label . Uariendadi Spi-
limbergo, nata nel 2005, ha
sviluppato il proprio mercato
nel Friuli ¢ Veneto, divenen-
do partlcui.]nm:hh: COno-
sciuta per la realizzazione di
prodotti tailor made a mar-
chio privato. [l punto di forza
dellazienda & la miscela

tra la tradizione nel-
la preparazione
dei quuun, tra-
mandata dai
vecchi, e Ia
CONOsACenza
lecnica ac-
quisita dalle
ricerche uni-
versilare,

Pur in tem-
pi difficili,
COM un mer-
cato dei liquori
gid in contrazio-
ne da diversi anni
¢ con la ulteriore ridu
zione del consumo di alcolici
indotta dal nuovo Codice
della strada, lorizzonte com-
merciale della Liquoreria
Friulana & in espansione,
vista la distribuzionc inizial-
mente limitata del prodotto
a marchio.,

Il mercato che ha conoscia-
lo una maggiore ¢ pil rapida
espansione &, perd, quello dei
prodotti personalizzati sia nel
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MovITA IN CANTIERE
CoLLABORAZIONE CON ALTRE REALTA DEL TERMITORIO

Progetto d’impresa nato
sui banchi dell’'universita

Lazienda & nata nel 2005 par volonta di tre tecnologi
alimentari animali dal desidenio di realizzare sul tei-
torio una produzione di prodott tipici, ma allo slesso
tempo portator di innovazione, Gia durante il loro
PErCOrSo universitano hanno potuto conoscers a fon-
do le antiche tradizioni sulla raecolta delle erbe, delle
spezie e dei fruiti uliizzat nella creazione di di-
shillati e liguori. Hanna, inoltre, potuta studiare
- " e provare con mano le tecniche tramandate
Werther . dai vecchi sulla distillazione, estrazione e
- Zuliani  invecchiamento delle bevande alcoliche.
- 15 Situata 2 Spiimbergo in zona industriale
r‘i‘{p/ * Nord, & oggiuna piccola realta produt-
= %4 ] tiva che, con lento sviluppo, ha saputo
nascere & svilupparsi inun momento
¥ slorico non cerlo favorevole.
s . La produrions spazia da prodotl tra-
dizionali quali grappe, nocing, aman
& prodotti pii moderni guali le creme.
" Linnovazione, perd, si cela a volle dietro a
ek prodotti apparentemente antichi o consolidati
" quali gli aperitivi.
Sempre attenta a valorizzare il legame con il territorio,
I'azienda ha sviluppato e uscird 2 breve nel lerritonio
con un aperitivo a base di succo di mela otenuto da
miele frinlane, una crema al cieceolato fondents in col-
laborazione con una locale pasticoena & una pregiata
orappa frivlana con mirtili ned freschi del tenftorio.
La Liquoreria Frivlana, infine, collabora con ka stessa
Universita di Udine. Nel 2007 assieme a Cara Da Porto
del Dipartimento di Scienze degli aimenti ha dato vita
allamarg “Cramar”, con erbe i Camia, mentre Fanno
successivo ha debuttato il hguore a base di noci dedla
Val dei Lumiei “Tonie dal fran™ nell'ambito del program-
ma Interreq Itala-Anstia,

SELEZIONE

contenuto, sia nel packaging,
per aziende diverse, come
per esempio l'amaro dei Prati
Stabili per Maschio Bonaven-
tura, Santonego ciod grappa
con lassenzio marino rac-
colto nella laguna gradese, Ia
crema al caffé per Pura Vida
Cafe azienda di torrefazione
di caffé pregiati nel Codroi-
pese ¢ vari liquori della tra-
dizione quale il rosolio abase
di Lavanda di Venzone per
lomonima marchio frivlano,

“Questo — spicga Werther
Zuliani, titolare assieme a
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Gabriele Bot ¢ Stefano Da
Ros - si & rivelato il punto
di forza dellazienda che, es-
sendo composta di persone
giovani ¢ motivate all'inno-
vazione, ¢ in grado di essere
fortemente propositiva nella
realizzazione di nuovi pro-
dotti.

E particolarmente in que-
sto settore che lazienda sta
investendo per i prossimi
programmi di sviluppo, non
tralasciando perd Fevoluzio-
ne ¢ laumento della distribu-
zione del proprio prodotto a
marchio Liquoreria Friulana”
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