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Ateneo, il mercato contadino compie un anno

Via Pozzuolo: funziona l'iniziativa che porta i prodotti direttamente al consumatore

Il mercato contadino di via
Pozzuolo ha un annodivita. Na-
to il 12 settembre 2008, il punto
vendita all’Azienda agraria uni-
versitaria “Servadei” che porta
sulla tavola degli udinesi pro-
dotti freschi, locali e a chilome-
trozero, arriva al primo anniver-
sario.

«Unsegnale che daunesperi-
mento ¢ diventato un appunta-
mento tradizionale» commenta
il direttore dell’Azienda agra-
ria universitaria Francesco Sa-
vonitto. I1 mercato, che inizial-
mente si chiamava Farmer’s
market, si teneva ogni secondo
e quarto venerdi del mese. A
partire da marzo ogni venerdi.
«Abbiamo ricevuto da parte dei
clienti, dai 300 ai 400 al giorno,
la richiesta di incrementare i
giorni di mercato» aggiunge il
direttore.

I produttori presenti in via
Pozzuolo 324 variano da un mi-
nimo di 10 a un massimo di 20, a
seconda della stagione e della
loro disponibilita. In un anno ci
sono stati diversi cambiamenti,

Clienti davanti
ai prodotti

del mercato
contadino
dell’azienda
universitaria di
via Pozzuolo

mapermigliorare il mercatoc’e
ancorada fare. «Innanzitutto bi-
sogna incrementare 1'informa-
zione al cliente-spiega—: un’eti-
chettatura di prezzo e prove-
nienza c’é gia, ma va migliora-
tar.

Obiettivo & quello di coinvol-
gere ancora piu produttori e
rendere la struttura del merca-
to piu attraente, per allargare
lofferta e creare un mercato
pit competitivo. «Un progetto
lungimirante - commenta Gior-
gio Pasti presidente di
Confagricoltura Udine—perché
le aziende possono avere un tor-
naconto economico immedia-
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to». Secondo Pasti, pero il mer-
cato di via Pozzuolo non é suffi-
ciente a soddisfare le esigenze
degli udinesi. «Ce ne vorrebbe-
ro altri in citta e nell’hinterland
- spiega — e ulteriori iniziative
che valorizzino i prodotti loca-
li». Senza tener contodel rispar-
mio che quasi sempre ¢ garanti-
toallefamiglie dal fattodi accor-
ciarelacatena che dal produtto-
re porta al consumatore.

A questo proposito, il presi-
dente di Confagricoltura annun-
cia che a fine ottobre si terra un
incontro con la catena di super-
mercati Esselunga per fornire i
prodotti friulani, tra cui il vino,
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AGRICOLTURA
Aperto ogni
venerdi, attira
400 clienti

latrota e il formaggio. «Lavendi-
tadiretta—aggiungeil presiden-
tediColdiretti Fvg, Dario Erma-
cora — € una forma educativa
peril consumatore». Anche per
Coldiretti € importante che cisi-
ano nuovi punti vendita di pro-
dotti locali. Per questo, entro fi-
ne anno lancera altri 6 mercati
inregione, di cui uno a Cividale
del Friuli e uno a Codroipo, nel-
I’ambito dell'iniziativa “Campa-
gna amica”. «Prodotti a prezzi
regolamentati — spiega Ermar-
cora-e comungque inferiori del
20 o del 30 per cento rispetto ai
prezzi di mercato».

Nel frattempo, produttori lo-
cali che mettono in vendita cibi
e bevande a Udine e provincia
non mancano. Solo a Udine ci
sono quattro grandi mercati: in
via Pozzuolo, al parco del Cor-
mor, in piazza San Giacomo e in
viale Vat. In citta poi si contano
anche unaventina dinegozi che
fanno capo ad aziende locali,
vendendo latte, formaggi, vini,
frutta, verdura e carne.
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