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Mettereunprodottoalcen-
tro di un film, integrandolo
nella trama e nelle vicende,
per comunicarlo in modo in-
novativo:èquestoiltemadel-
l’incontro “Il product place-
ment come strumento di co-
municazione aziendale”,
chesiterràdomani,mercole-
dì 26 maggio, con inizio alle
16, nell’aula P di palazzo Al-
varez, in via Diaz, organizza-
to dal Laboratorio di ricerca
economica e manageriale
(Larem) dell’Università di
Udine.

Saràproiettatoil film“Le-
zionidicioccolato”,unesem-
pio particolare di product
placement integrato, che ha
visto la partecipazione del
brandPeruginaedellaScuo-
ladicioccolatocomecornice
del film. A seguire Donata
Collodi, docente di marke-
tingdelcorsodilaureainRe-
lazioni pubbliche e collabo-
ratricedelLarem,coinvolge-
rà i presenti in una sessione
difeedbackmiranteavaluta-

re le reazioni stimolate da
questostrumentoinnovativo
dicomunicazioneaziendale,
commentandoilfilmdiClau-
dio Cupellini, interpretato
nel 2007 da Luca Argentero,
ViolantePlacidoeNeriMar-
corè.

«Il Larem non poteva tra-
scurare un argomento così
stimolante, di rilievo non so-
lo per i futuri specialisti del-
le relazioni pubbliche, ma
anche per gli studenti in for-
mazione del Dams – com-
menta la stessa Collodi –. Se
la pubblicità tradizionale
perde sempre più terreno, il
product placement si sta fa-
cendo strada in maniera de-
cisa, anche in virtù della ri-
presa del cinema».

«Sitrattaperòdiunatecni-
ca da utilizzare con attenzio-
ne: di fronte a questo stimo-
lo,gli spettatori–siaffretta a
precisare la docente di
marketing – possono anche
reagire in maniera negativa.
Ilmercatonondisponeanco-

radidatidefinitivi,eleazien-
de si muovono tra molte in-
certezze. Proprio per questo
il tema ci interessa: solo stu-
diando in modo sistematico
lenuovetendenzel’Universi-
tà – sottolinea ancora la Col-
lodi – può formare efficace-
mente i professionisti di do-
mani».

Università. A palazzo Alvarez proiezione e analisi del film “Lezioni di cioccolato”

Incontro su cinema e marketing
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