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La Regione scommette su “Domotica”

Presentato il progetto che unisce i quattro poli tecnologici del Friuli Vg

AMARO. «Farelavorare as-
sieme perla primavolta tutti i
quattro poli tecnologici della
regione e un grande merito di
“Domotica Fvg”, progetto im-
portante perche unisce la do-
manda di innovazione da par-
tedelle imprese allarichiesta
di miglioramento della quali-
ta della vita negli ambienti e
dei servizi». Lo ha rimarcato
I’assessore regionale all’Uni-
versita e Ricerca, Roberto Co-
solini, intervenendo ieri ad
Amaro alla presentazione di
«Domotica Fvg».

Cosolini ha individuato nel
progetto Domotica, promosso
da Area Science Park, Friuli
Innovazione, Agemont, Polo
tecnologico di Pordenone, in
collaborazione con Centro ri-
cerche Fiat e Fondazione
Snaidero, «<un esempio di co-
me si puo affrontare a tutto
campo un tema di innovazio-
ne, declinandolo in modo tra-
sversale: ladomotica parla, in-
fatti, a settori produttivi diver-
sitraloro. Pensiamo, ad esem-
pio, - ha proseguito ’assesso-
re - all’avvio di distretto della
cantieristica e della nautica e
dicome saranecessariotrova-
re soluzioni innovative per la
qualita degli ambienti delle
nostre navi».

L’assessore ha assicurato
massimo sostegno all’iniziati-
va. Il progetto, che coinvolge
trenta giovani professionisti,
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ha come obiettivo quello di
fardiventareil Friuli Venezia
Giulia il riferimento interna-
zionale per la ricerca, lo svi-
luppo,la produzione eladiffu-
sione di sistemi domotici. Per
domotica si intende I'integra-
zione in un ambiente chiuso
ditecnologie per migliorare il
comfort e la sicurezza, per ri-
durreicosti energetici e gesti-
re i dispositivi al suo interno.
I destinatari sono le impre-
se della regione, nuove azien-
de spinn off e leader in settori
specifici della domotica inte-
ressate alocalizzare parte del-
la loro attivita in Friuli Vene-
zia Giulia, universita e centri
di ricerca, istituzioni pubbli-
che. La tabella di marcia del
team operativo € intensa: en-
tro il 31 marzo l'obiettivo ¢ la
raccoltadi80schededipoten-
ziale applicazione sul merca-
to delle innovazioni e 50 con-
tatti aziendali. Alla fine dell'
anno i contatti dovrebbero
raggiungere quota 500 e le
schede 270.
«Pernoi-hadettoGian Car-
lo Michellone, presidente di
Area-innovazione € soprattut-
to trasferimento alle imprese
con giusto profitto. Non ci ri-
volgiamo solo al settore casa,
ma vogliamo ampliare il cam-
podi applicazione delle inno-
vazioni anche ad altri numero-
si contesti, come per esempio
le navi, le sale ospedaliere, i
veicoli, i centri congressi».
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