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Promozione. Le scarse risorse di bilancio limitano le iniziative

Marketing frenato dai conti

wm Gliateneide trivenetocer-
canodi*vendere” ilarocarsico-
memegiopossono con ibilanci
(spessomagri) disponibii

«ll nostrobudget si aggirerd
suizsomila wl:)d?spieg;gsgt're&n
Stabler, responsabile dell'uffi-
ciocomunicazione dell Univer-
sitid diBolzano-, Darealtigiova-
ne e connecessiti di farsi cono-

LE SCELTE

Padova e Trieste stampano
brochure per lescuole,

Ca' Foscari utilizza sportivi
come testimonial, Udine
punta sugiornali, Tv eradio

scere, in Italia abblamopuntato
suTveradionazionale, in Ger-
maniae Anstria su quatidianina-
zionalie suisalonidello studen-
te:trale8eofiereall'annox,
L'UniversitddiPadovapropo-
nela guida *Studiare a Padova”
distribuita nelle scuole medie
superioriialiane in circa 200mi-

la copie; altre 10mila, in ingle-
se/spagnalo, sono state inviate
i Istituti di cultura italiana
‘estero ealleambasciate Pro-
te anche inserzioni su
quotidiani nazionali e numero-
seTvlocali
L'ateneo di Udine investird
z2oGmila euro di cui 1o7mia per
realizzareallegatida distribuire
can quotidianilocalie nazionali
e4smila per inserzionisuperio-
dici locali e nazionali; il rima-
nente delbudget, in partecoper-
to dauno sponsar, verrd diviso

ra suradio (48mia) e Ty
loc:lq(oémia).

Loluavdi Veneziamette abi-
lanciosologmilaeure: «Daalcu-
ni anni, per motivi economicie
valutazionidiefficacia non fac-
clamopilinserzionisu quotidia-
nieperiodici - spiega Maria Za-
ghini, responsabile del servizio
comunicazione - ma puntiamo
su internet e comunicazicnedel-
le attiviti ad esempio per i
workshop di ettazione ar-
dli:ettcggca 2ogni anno coin-
volgono zmila studenti dei cor-

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

50 di Scienze dell'architetiura
guidatida 30 docenti italianie
stranieri, accademici e profes-
sionisti, Perpromuoverel'offer-
ta formativa all'esterolavorere-
mo molto sullarete di relazioni
deinostridocentis.

Trieste ha stampato zomila
brochure”Studiare all Universi
td di Trieste” distr buendole in
FriuliVenezia Giulia, Veneto
orientale, scucle di Croazia e
Slovenia; e poi pagine sui quoti-
dianiregionalie del Triveneto,
spot su retitelevisive locali ed
emittentiradiofoniche a coper-
turaregicnale e del litorale slo-
veno/croato,

Ca'Foscariquest'annohalan-
clatouna campagnadi ispirazio-
ne spartiva, abbinando 1'am-
biente "L'ateneonel cuaredi Ve-
nezia” con 1 pay-off"Doveil sa-
pere & vincente” e veicalando
gli spot suiprincipaliquotidiani
locali eleradiopii ascaltate dai
giovaniin Triveneto, Lospotra-
dioha come testimonial la cam-
pionessa di basket femminile
Emanuela Ramon,
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