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Sulla strada del successo

Ve ntisei
anni, di
Gemona del
Friuli, Micha-
el Cantoni
lavora a Mila-
no come Re-
tail Analyst.
“Sono in Lou-
is Vuitton a diretto contatto con
il Retail Manager Italia, con cui
realizzo previsioni di budget dei
19 store italiani, e con il Retail
Performance Manager, con il
quale si valutano soluzioni per
il miglioramento delle perfor-
mance dei singoli store”.

La realizzazione di un sogno, dato
che Cantoni, dopo la maturita
scientifica, esperienze come
organizzatore di eventi e la lau-
rea in Ingegneria gestionale, ¢
entrato proprio nel settore cui

“Idee chiare, ambizione,
ma anche fortuna”

ambiva, quello del Luxury and
Fashion Management. “Anco-
ra prima di finire I'universita -
racconta Cantoni - sono venuto
a conoscenza di un Master de
I Sole 24 Ore in questo setto-
re. Sono convinto che il fatto di
essere Ingegnere sia stato il va-
lore aggiunto per l'ottenimento
dell'unico borsa di studio totale
a disposizione. Mi piace sotto-
lineare il fatto che almeno il 75
% dei giovani che entrano in
azienda provengono dalla Boc-
coni, ma io sono la dimostrazio-
ne che anche noi, provenienti
da una realta pii1 ‘piccola’ come
I'Uniud, possiamo dire la no-

M

stra’.

Idee chiare, determinazione e
ambizione sono le chiavi per
sfondare. “Io mi reputo fortuna-
to, ma posso assicurare che ogni

singolo passo fatto me lo sono
cercato. Alla fine della trienna-
le ho cominciato a pensare alle
possibilita future e ho chiesto
consigli ad amici ed esperti.
Ringrazierd sempre Marco Sar-
tor e Guido Nassimbeni, che si
interessano davvero al futuro
dei loro studenti. La curiosita,
la determinazione e, perché no,
I'ambizione, sono gli elementi
necessari per partire con il pie-
de giusto. Come sono necessarie
le esperienze all'estero, fonda-
mentali per conoscere nuove
culture, ma soprattutto per usci-
re dallaroutine, imparando a vi-
vere da soli”.
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