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UnamissioneinCina,perlaprecisione
a Shanghai, per far conoscere l’esperien-
za di Adlab@go e, contemporaneamente,
anche per studiare l’avanzata della pub-
blicitànel mercatopiùpopolosodelmon-
do: si apre così la nuova pagina che il La-
boratorio di ricerca e pratica pubblicita-
riadell’Università di Udine intendeapri-
re, seguendo il filone dello studio del-
l’espansionepubblicitarianeinuovimer-
cati.

«LeOlimpiadidiPechinosonoancheil
maggioreeventopubblicitariodell’anno–
dichiara Giovanni Lunghi, responsabile
diAdlab@goedocentediEconomiadelle
aziende pubblicitarie – e rappresentano
ilculminediunpercorsodicambiamento
iniziato nel paese asiatico già nel 1978 e
continuato attraverso l’adesione al Wto
nel 2001. Osservare direttamente il feno-
menodellacrescitadelmercatopubblici-
tario cinese in questo momento è quindi
un’opportunità imperdibile per indivi-
duare i futuri scenari dell’advertising
mondiale».

Lamissione,chedureràfinoaiprimidi
settembre,faseguitoadunaltroriconosci-

mento per il Laboratorio che ha sede nel
polo goriziano dell’Università di Udine.
Infatti proprio in questi giorni Giovanni
LunghièentratoafarpartedellaEurope-
anFoundationforCommercialCommuni-
cation Education (Efcce).

Si tratta di una Fondazione creata dal-
la European Association of Communica-
tion Agencies, (l’associazione europea
della pubblicità e delle imprese di comu-
nicazione con sede a Bruxelles) per pro-
muovere l’eccellenza della formazione e
della ricerca nel settore della comunica-
zione pubblicitaria. Dell’Efcce fanno già
parte diverse istituzioni accademiche di
Austria, Belgio, Repubblica Ceca, Fran-
cia, Germania, Gran Bretagna, Olanda,
Romania, Russia, Slovenia e Spagna.

«La candidatura come responsabile di
Adlab@goèstatasottopostaadun’attenta
valutazionedapartedelComitatoScienti-
fico dell’Efcce – conclude, dunque, Gio-
vanni Lunghi – L’accettazione nell’Efcce
rappresenta quindi un’ulteriore confer-
madellaqualitàdell’offertaformativadel
nostroAteneoanchenell’ambitodellaco-
municazione pubblicitaria».

L’ateneo friulano a Shanghai
Missione del laboratorio Adlab@go per le Olimpiadi


