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Adlab@go, missione in Cina per le Olimpiadi
L’università di Udine a Shanghai per studiare le nuove tecniche dell’industria pubblicitaria

Una missione a Shanghai
per far conoscere l’esperien-
za di Adlab@go e, contempo-
raneamente, per studiare
l’avanzata della pubblicità
nelmercatopiùpopolosodel
mondo: si apre così la nuova
pagina che il Laboratorio di
ricerca e pratica pubblicita-
riadell’UniversitàdiUdinea
Gorizia intende aprire, se-
guendo il filone dello studio
dell’espansione pubblicita-
ria nei nuovi mercati. «Le
Olimpiadi di Pechino sono

anche il maggiore evento
pubblicitario dell’anno – di-
chiara Giovanni Lunghi, re-
sponsabilediAdlab@goedo-
cente di Economia delle
aziendepubblicitarie–erap-
presentano il culmine di un
percorsodicambiamentoco-
minciato nel paese asiatico
già nel 1978 e continuato at-
traverso l’adesione al Wto
nel 2001. Osservare diretta-
mente il fenomeno della cre-
scita del mercato pubblicita-
rio cinese in questo momen-

to è quindi un’opportunità
imperdibile per individuare
i futuri scenari dell’adverti-
sing mondiale».

Lamissione,chedureràfi-
no ai primi di settembre, fa
seguito a un altro riconosci-
mento per il Laboratorio che
ha sede nel polo goriziano
dell’Università di Udine. In-
fatti, proprio in questi giorni
Giovanni Lunghi è entrato a
far parte della European
foundation for commercial
communication education

(Efcce).
Si tratta di una Fondazio-

ne creata dalla European as-
sociation of communication
agencies (l’Associazione eu-
ropea della pubblicità e del-
le impresedi comunicazione
consedeaBruxelles)perpro-
muovere l’eccellenza della
formazione e della ricerca
nel settore della comunica-
zionepubblicitaria.Dell’Efc-
cefannogiàpartediverseisti-
tuzioni accademiche di Au-
stria, Belgio, Repubblica Ce-

ca, Francia, Germania, Gran
Bretagna, Olanda, Romania,
Russia, Slovenia e Spagna.

«La candidatura come re-
sponsabilediAdlab@goèsta-
ta sottoposta a un’attenta va-
lutazione da parte del Comi-
tato scientifico dell’Efcce –
concludeLunghi–.L’accetta-
zionenell’Efcce rappresenta
quindi un’ulteriore confer-
ma della qualità dell’offerta
formativa del nostro ateneo
anche nell’ambito della co-
municazione pubblicitaria».


