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UDINE. E’ colei che per ricono-
scimento unanime (ribadito più vol-
tepubblicamentenelcorsodelSalo-
ne)ha avuto l’idea, poi l’ha resa rea-
lizzabileel’harealizzata,diInnovac-
tion.E’CristianaCompagno(nellafo-
to),docentedistrategiad’impresaal-
l’ateneoudineseedelegatadelretto-
re all’innovazione. Richiesta di un
giudizioaedizione2007conclusa,in-
nanzituttocerca dievitarediripete-
re valutazioni che immagina già da-
te da altri. E ci riesce. Di Innovac-
tion 2ª edizione sottolinea due cose:
l’entusiasmo diffuso in maniera
osmotica in particolare tra i giovani
e,soprattutto,comeilSalonesia«un
veicolo efficace con cui i saperi tec-
nico-scientifici si sono trasformati
insaperisociali»,ohannocomincia-
to a farlo. «Ho avuto – dice – un ri-
scontro molto forte dai giovani: l’in-
telligenza analitica e progettuale

che permeava l’iniziativa ha fornito
stimoli e motivi per credere in un
Friuli diverso e in un futuro positi-
vo. Ed è sui giovani e sulla loro
progettualitàchedobbiamocredere

e puntare».
Quindi, sotto-
lineatounpo’
brechtiana-
mente che
non esistono
eroidell’inno-
vazione, par-
ladeiguruco-
me strumen-

to di marketing strategico e soprat-
tuttosottolineal’effettosocialediIn-
novactione l’importanzadel mesco-
lamento di scienziati e cittadini per
far sì – obiettivo da lei palesato da
tempo–chel’innovazionesiaanche,
anzi soprattutto, in questo caso, cul-
tura collettiva dell’innovazione.

Compagno: saperi tecnico-scientifici
sono riusciti a diventare sociali


