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I migliori indicatori in Italia
LE STATISTICHE

UDINE. Non solo «gli in-
dicatori di questo trasferi-
mento dell’università di
Udine sono i migliori di tut-
te le università italiane» co-
me ha detto il rettore, ma
vanno evidenziati i 20 corsi
didottorato,82posticonbor-
sa e altri 82 senza borse per
un totale di circa 4 milioni
l’anno,metàdeiquali iscrit-
tiabilanciodell’Università.
In tutto oltre 160 studenti
che potranno conseguire il
più alto grado di formazio-
ne accademica offrerto dal-
le università italiane. Que-
sto lo sforzo che l’ateneo
friulano sta sostenendo, no-
nostanteigravamidelsotto-
finanziamento,comeèstato
illustratodaManuelaCroat-
to responsabile dell’Ufficio
ricerche dell’ateneo friula-

no e dal delegato alla ricer-
ca Michele Morgante. «In
questiannilanostrauniver-
sità ha creato 100 ricercato-
ri l’anno – ha ricordato
Croatto –, ma sono ancora
pochi se si confronta la me-
dianazionaleconlealtrere-
altà europee».

«Eppure - ha ricordato
Manuela Croatto – il ruolo
delricercatoreèfondamen-
talepertrasferireconoscen-
za, oltre che per fare ricer-
ca». E le imprese lo sanno
visto che il 40% dei ricerca-
torinazionalisonoimpiega-
tinelleimprese,il38%nelle
università, il 19% negli enti
pubblicieil3%neglientino
profit.Ilmessaggiochelare-
sponsabile della ricerca ha
lanciato ieri sera durante il
convegno in sala Kolbe è di

grandeimpatto:«Leuniver-
sitàpossonotrovareunpun-
to d’incontro con il sistema
economico e territoriale
per ottimizzare le risorse».
Un invito supportato dalla
legislazione finanziaria che
prevedecreditid’impostafi-
noal60%perleaziendeche
sostengono la ricerca. «Per
stimolare ulteriormente le
imprese–haconclusoCroat-
to–metteremoalorodiposi-
zione una banca dati nella
quale reperire i ricercato-
ri».Dariportarel’appellodi
Morgante:«Ilnostrosognoè
un sistema dove università
e impresa si incontrano con
un obiettivo comune: au-
mentare la quota di merca-
tonella ricercasignificaau-
mentare la competitività
dell’impresa». (a.m.)


