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Taglio medioRitaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

UDINE.Nellepiccoleemedie
impreselamaggiorpartedellein-
novazioni nascono da un presi-
diodicompetenzeinternecombi-
nate con altre conoscenze distri-
buite in una rete di relazioni alla
quale l’azienda appartiene: uni-
versità,centri diricercapubblici
e privati, designer, fornitori, ca-
nalidistributivi,clienti.Maleim-
prese innovano anche utilizzan-
do le tecnologie della comunica-
zione e dell’informazione, stru-
menti essenziali per supportare
e ripensare la propria strategia
competitiva.Èquantoemergeda
unostudio, duratodue anni,con-
dotto da un gruppo di ricercatori

del dipartimento di Scienze eco-
nomiche dell’Università di Udi-
ne su tredici piccole e medie im-
prese, dodici del Friuli Venezia
Giulia e una del Veneto. Obietti-
vodell’indagine:identificare,de-
scrivere e interpretare come le
piccoleemedieimpreseaffronta-
no la gestione dell’innovazione.
Gli imprenditori intervistati, pur
nella specificità del loro percor-
so, condividono una attitudine:
la capacità di gestire processi di
innovazione che, discostandosi
da quelli tipici della grande im-
presa, dipendono dalla capacità
di inserirsi inuna retedirelazio-
ni sempre più estesa e globale.

Competenze interne:
così innovano le Pmi


