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Apre i battenti in Fiera il Salone delle conoscenze e delle idee. Oltre 10 mila persone saranno a contatto con le aziende pili dinamiche
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Udine capitale dell'innovazione
Da oggi a domenica il capoluogo friulano sara laboratorio del “fisturo”. Esperti internazionali a confronto
Oltre 600 gli espositori da tutto il mondo. In programma 150 eventi economici e culturali

di PAOLO L MEDEOSSI

UDINE. Miscliciait in friulano. Ibridare in italiano. Due ter-
mini comunque presi a prestito, a loro volta meticciati, con il
primoche rende altrettanto bene del secondo, forse piil, il concet-
to. O, a voler essere piu rigorosi, si dovrebbe parlare di contami-
nazione complessiva della ricerca applicata.

Il tutto pero spiegherebbe
fino a un certo punto Inno-
vaction, il Salonedelle Idee,
della Conoscenza e dell’'In-
novazione al servizio delle
imprese, giunto alla secon-
da edizione. Un successo
gia dalla prima tanto che la
Regione, che lo organizza,
affiancata dall'Universita
degli studi di Udine e con la
collaborazionedi Udine Go-
rizia Fiere, ci punta molto.
Aprira i battenti, al quartie-
re fieristico di Torreano di
Martignacco, oggi presente
il ministro del Tesoro Tom-
maso Padoa Schioppa e li
chiuderadomenica. In mez-
zodituttoedi piu, come pre-
senzadinomifamosinonso-
lo perché noti e come inizia-
tive, appuntamenti e “attra-
zioni”, tanto che si stenta a
dare una-definizione univo-
caalfilo conduttore che non
sia innovazione, ovvero cer-
care di capire come sara
praticamente il futuro.

Di certo l'idea del salone
nondeve essere attecchitae
germinata confacilita. Chis-
sa quanti avranno storto il
naso al pensiero di vedere
la ricerca applicata trattata
allastregua degli ““argomen-
ti"” di Casa Moderna. E inve-
ce é proprio qui la chiave di
volta, I'innovazione nell’in-
novazione, ovvero trattare
I'innovazione (e sia perdona-
ta l'eccessiva ripetizione
del termine) innanzitutto co-
me cultura, come metodo.
Perché solo cosi & possibile
il superamento del concetto
diinnovazione come sempli-
ce prototipazione di qualco-
sa.

Ed ecco la ragione delle
tre piazze che sostanzial-
mente danno il percorso, te-
oricamente e praticamente.
Piazzadella Conoscenza, oc-
casione di dibattito sulle di-
namiche del progresso
scientifico e momento di
condivisione delle cono-
scenze e delle esperienze
tra scienza, impresa e istitu-
zioni, animato da workshop,
seminari e gruppi tematici
di discussione. Piazza delle
Idee, incontro tra domanda
e offerta di idee innovative,
raccoglie idee non ancora
trasformate in innovazioni
eche sono allaricercadiac-
quirenti, partners o finan-
ziatori. Piazza dell'Innova-
zione dove si incontrano do-
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manda e offerta di innova-
zione con i centri di ricerca,
imprese, spin-off da ricerca
e start-up che presentano
nuovi prodotti, processi e
servizi, gia in commercio o
infase avanzatadi prototipa-
zione.

Ed ecco il Torneo dei Pa-
radigmi che é stato realizza-
to individuando le idee su
cui il confronto é piu proiet-
tato al futuro e con esito tan-
to incerto quanto condizio-
nante per come sara poi il
mondo: Agricoltura ebiotec-
nologie Ogm; Politiche ener-
getiche, salvaguardia del-
I’ambiente e cambiamenti
climatici; Nanotecnologie.
Ognuna di queste idee di-
venta la pulzella per cui si
battono, si scontrano i pala-
dini, gli alfieri di tesi con-
trapposte. Alla fine ci sara
un vincitore? E cosa signifi-
chera per quanto riguarda
I’evoluzione della realta? Il
tutto partendo dal teorema
cheun paradigma tecnologi-
co & un insieme di idee, co-
noscenze e comportamenti
che condizionano la “dire-
zione di marcia” del pro-
gresso tecnologico all’'inter-
no della societa: pero, I'af-
fermazione di un paradig-
ma su altri, non é sempre un
processo lineare e “indolo-
re”’, e passa attraverso un
processodiselezioneduran-
te il quale il nuovo paradig-
ma si confronta e spesso si
scontra con il veechiooconi

nuovi paradigmi concorren-
ti. Il torneo avra un prologo
sociologicoche farada corni-
ce e che vedra dibattere gli
aspetti legati alla percezione
socialedel progressotecnolo-
gico e quanto questa influi-

* sca sull’affermazione di un

paradigma piuttosto che un

altro.

Ma Innovaction 2 & anche
molto altro, anche cultura,
anche spettacolo, anche at-
tenzione ai giovani. Davvero
uno scrignoricolmo e traboce-
cante come e verificabile leg-
gendo questo inserto, tant’e
vero che citando uno piutto-

sto che un altro si rischiano
reazioni di protesta degli
esclusi. E non stiamo facen-
do agiografia. Comunque, il
consiglio & quello di verifica-
re di persona con una pro-
spettiva sgombra di precon-
cetti e pronta a conoscere. A
innovare.

Apertura



15 FEB 2007 Messaggero Veneto Nazionale Speciali pagina 1

1 - Sala stampa .
19 piano 1§

2 - Guest Lounge
1" piano

3 - Punti ristoro - Bar

4 - Ospitalita
e logistica

5 - Visite guidate
alle piazze

6 - Infopaint - Giornali
7 - Guardaroba
8 - Accredito visitatori

9 - Area corner:
incontri,  seminari,
workshop. presenta-
zioni aziendali

10 - InnovAction staff

11 - Focus Area
12 - Process spaces

13 - Sala Bianca
1" piano

14 - Servizio ristorante

Nelle foto sotto,

a sinistra

il ministro Tommaso
Padoa Schioppa

e, a destra,

il governatore
Riccardo llly
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