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Furlan jo mame

UNIVERSITA. Piace ai
giovani la campagna
di promozione della
marilenghe
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Puo il friulano spendersi
nel mondo della ricerca e
della tecnologia? I friulani
come reagiscono all'ascolto
promozionale di questa lin-
gua? C’ e un futuro per la
marilenghe?

A questi inter-
rogativi ha cerca-
to di rispondere
I'indagine effet-
tuata dal Centro
interdipartimen-
tale di ricerca sul-
la cultura e la lin-
gua del Friuli del-
I'Universita di
Udine, per sonda-
re l'effetto della
campagna pubbli-
citaria dedicata al
friulano e il livel-
lo di sensibilita
dei friulani alla
lingua .

L'ateneo infatti
ha avviato una va-
sta campagna di
comunicazione del-
la lingua friulana,
associandola al
mondo della ricer-
ca, della tecnologia
e della scienza. In
questa operazione
la marilenghe si &
dimostrata parti-
colarmente dina-
mica, rivelandosi
viva e di un certo
peso.

Individuato lo slogan,
F=mc2, ovvero Furlan =
mie¢ di comunicazion al
cuadrat, il Cirf, ha deciso di
promuovere la campagna
sugli autobus extraurbani,
attraverso segnalibri, car-
toline e adesivi, nelle ra-
dio e nei cinema, con degli
spot a tema, da introdurre
nella regolare programma-
zione pubblicitaria. In par-
ticolare lo spot nei cinema
e stato trasmesso nei mesi
di movembre e dicembre
2006, per ben 4.800 volte in
otto cinematografi del Friu-
li, precisamente nella mul-
tisala Cineplex di Marti-
gnacco, al Visionario e al
Centrale di Udine, al Cine-
ma sociale di Gemona, al
David di Tolmezzo, al Cine-
ma Italia di Pontebba; al
Cinemazero di Pordenone
e nella Multisala Kinemax
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Vittoria di Gorizia. “Un'ini-
ziativa innovativa — come
I'ha definita il rettore Fu-
rio Honsell — in cui il friu-
lano esce con rinnovata fre-
schezza e dimostra di esse-

Furlan = Mie di Comunicazion al Cuadrét

re ancora una lingua viva
ed attuale. E importantis-
simo in questo senso che il
friulano venga insegnato a

scuola come lingua veicola-
re, perche rappresenta la
ricchezza di un territorio
come il nostro, in cui il plu-
rilinguismo & una fortuna
che altri non hanno”.

Per capire il
valore di que-
st'operazione, il
Cirf ha inteso
valutare attra-
verso dei son-
daggi all'uscita
dei cinema le re-
azioni degli
utenti che si tro-
vavano inaspet-
tatamente a fru-
ire del messag-
gio promozionale
in friulano.

Cosi sono state
intervistate 377
persone, su cui
ha leggermente
prevalso la com-
ponente maschi-
le, circa il 54 per
cento degli inter-
vistati. Di queste
ben sette perso-
ne su dieci pro-
venivano dalla
provincia di Udi-
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ne, due da Gori-
zia e provincia e
una da Pordeno-
ne. Quasi insigni-
ficante invece la
presenza di inter-
locutori da fuori
Friuli. Pin della meta degli
intervistati erano diplomati,
e di questi un quarto laure-
ato, dal punto di vista delle

professioni, circa sette su
dieci appartenevano alla ca-
tegoria dei “colletti bianchi”.
Infine, circa meta campione
ha dichiarato di usare rego-
larmente o occasionalmen-
te la lingua friulana, mentre
possiedono solo una cono-
scenza passiva circa nove in-
tervistati su dieci.

In sostanza l'indagine
ha fatto emergere un for-
te gradimento ed un ac-
cordo generalizzato sulle
modalita espressive scelte
per promuovere il friula-
no, ma anche sull’'opportu-
nita di uno spot del gene-
re, che non costituirebbe
una perdita inutile di de-
naro. La visione dello spot
non ha infastidito assolu-
tamente gli spettatori,
anche se non é arrivata a
condizionare una sensa-
zione di vero orgoglio. Allo
stesso tempo la parte del
sondaggio riservato pret-
tamente alla lingua, ha
sottolineato che circa 1'80
per cento degli intervista-
ti ritiene opportuno l'inse-
gnamento del friulano ai
bambini. Proprio la mari-
lenghe sarebbe per molti
una lingua ricca ed espres-
siva, con grandi potenzia-
lita, spendibili in molti
ambiti colloquiali.

I diversi strumenti di que-
sta campagna hanno per-
messo di raggiungere un
pubblico ampio e diversifica-
to, portando lo slogan in tut-
te le province friulanofone;,
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sull’impatto
della campagna

di promozione della
marilenghe voluta

dall’Universita

nei cinema del Friuli.

Udine, Gorizia e Pordenone.

Proprio le caratteristiche
relative alle localita nelle
guali sono stati raccolti i
questionari descrivono al
meglio la situazione gene-
rale: innanzitutto Gorizia si
colloca a sorpresa, insieme
a Martignacco come area
in cui esiste una maggiore
sensibilita ai temi trattati
dal sondaggio; mentre Por-
denone e Udine risultano
pit fredde riguardo a certe
tematiche. “Non & una no-
vita — spiega Linda Picco del
Cirf — a Pordenone ci sono
forti influenze che proven-
gono dal vicino Veneto. Men-
tre Udine, nonostante sia la
capitale del Friuli, stenta a
prendere coscienza delle
proprie radici friulane, vo-
lendo mantenere le distan-
ze con il mondo “provincia-
le” circostante”.

Ma l'indagine ha messo
in luce anche una profon-
da disponibilita dei piu gio-
vani nei confronti della lin-
gua friulana, riconoscendo-
le peculiarita e diritti pro-
pri, anche se intervistati
piu adulti sono risultati
meno disponibili a certe
aperture.

Il sondaggio ha poi evi-
denziato che esiste una
numerosissima fetta di friu-
lani, che conoscono il friu-
lano, ma non lo sanno par-
lare. “Sarebbe fondamenta-
le — prosegue la dottoressa
Picco — che si sensibilizzas-
sero prima questi ultimi,
nella speranza di stimola-
re una vicinanza al friula-
no, importantissima in ter-
mini di politica linguistica.
Per questo & necessario I'in-
segnamento e l'allarga-
mento del friulano nelle
famiglie, nelle scuole, nei
media e nella pubblica am-
ministrazione, cosi da tes-
sere un substrato linguisti-
co che permetta di proget-
tare un serio disegno di pia-
nificazione della lingua che
colpisca al cuore.

Bisogna essere consape-
voli -ha concluso - che il
friulano & un bene spendi-
bile, e in questa prospetti-
va e necessario rafforzare
il legame con la lingua”.

MARINELLA LIRUSSI
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Cecotti €

Strassoldo

Mentre cresce la discus-
sione attorno alla riforma
della legge regionale di
tutela e promozione della
lingua e della cultura
friulana, i dati del sondag-
gio del Cirf sono stati
come incoraggianti dal
sindaco di Udine Sergio
Cecotti e dal presidente
della Provincia Marzio
Strassoldo, intervenuti alla
presentazione dei risultati
dell'indagine

“I dati della ricerca del

Friuli

Cirf — ha sottolineato Cecotti
- rispondono a quelli che
pensano che il friulano non
sia un interesse condiviso
dalla popolazione, e soprat-
tutto ci danno la forza
necessaria a ribadire anche
in altre occasioni, come
quella che ci vede impegnati
a Roma per una migliore
programmazione Rai in
lingua friulana, la necessita
di un impegno vigoroso per
la tutela”. .

Delio stesso awviso anche
Strassoldo: “Questi dati ci
dicono che si deve investire
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nell'insegnamento della
lingua perché c’é un 80
per cento dei friulani che
ancora non parla la
marilenghe. E’ importante
poi preservare la ricchezza
della lingua, non rinuncian-
do alle inflessioni e alle
parlate che le sono
proprie, nemmeno nelle
occasioni ufficiali. Anch'io
continuerd a parlare il mio
friulano della Bassa, ma mi
impegnerd a scriverlo in
koiné cosi che, I'ufficialita
scritta della lingua, sia
unica ¢ uguale per tutti”.

pagina 11

Apertura



