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NasceaGorizial’“Osserva-
torio promozioni”, progetto
triennaleideatodalLaborato-
riodiricercaeconomicaema-
nageriale (Larem) dell’Uni-
versitàdiUdine,conl’obietti-
vo di studiare in modo siste-
matico l’evolversi delle scel-
te di strategia promozionale
da parte delle imprese.

Attraverso la messa a pun-
to di un sistema di rilevazio-
ne degli investimenti promo-
zionalisuuncampionedicir-
ca 300 imprese italiane, l’Os-
servatoriopromozioni«moni-
torerà regolarmente – spiega
Luca Brusati, direttore del
Laremecoordinatorescienti-
fico del progetto – l’evoluzio-

ne del mercato delle promo-
zioni a livello nazionale, ap-
portando così contributi utili
sia nel campo degli studi in
questosettore,sianellapredi-
sposizionedellestrategiedel-
le imprese».

Il progetto “Osservatorio

promozioni” è stato avviato
in collaborazione con l’Asso-
ciazioneitalianaproduttorie
distributoridiarticolipubbli-
citari e promozionali (Asso-
prom),Ops,editoredellarivi-
stadisettore“Promotion ma-
gazine”, e il Consorzio per lo
sviluppo del polo universita-
riogoriziano.«Sitratta–sotto-
linea Mauro Pascolini, dele-
gatodelrettoreperlasedego-
rizianadell’Ateneofriulano–
di un esempio molto promet-
tentedipartenariatotra“pub-
blico” e “privato” in materia
di ricerca applicata». Il pro-
getto avrà ricadute positive
sia sul versante della forma-
zione, sia delservizio alle im-
prese del territorio.

«Glistudenti–spiegaGian-
franco Di Bert, presidente
dell’UnioneIndustrialidiGo-
rizia,chehaassicuratoilpro-
priosostegnoalprogetto–po-
tranno rafforzare le proprie
competenze operative in ma-
teria di comunicazione e
marketing relazionale attra-
versoitirocinieffettuatipres-
so l’Osservatorio, mentre le
aziende locali potranno usu-
fruiredeirisultatidellaricer-
ca per definire nuove strate-
gie promozionali in questo
momento di grandi cambia-
menti a livello economico».

Glistudisarannofocalizza-
ti «su un argomento – annun-
ciaBrusati – scarsamente ap-
profondito a livello naziona-
le, relativo alle modalità di
utilizzo delle logiche e degli
strumenti di marketing rela-
zionale da parte delle impre-
se. Lo scopo è fornire spunti
per una soluzione promozio-
nale adeguata anche a picco-
le e medie imprese, prive di
veri budget pubblicitari». Il
progettoprodurràunrappor-
to annuale che sarà validato
in un workshop con esperti
del settore e, quindi, presen-
tato al pubblico. Periodica-
mente verranno organizzati
incontri di verifica tra le im-
presecampionedi studio ele
imprese associate ad Asso-
prom,checontaquasiduemi-
lasocidicui31inFriuliVene-
zia Giulia.

“Osservatorio promozioni”
Trova attuazione a Gorizia un progetto dell’Università
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