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UDINE. Sono circa tremila i festival che
ogni anno arricchiscono i calendari culturali
dituttaEuropa.Ilfenomenoèinespansione–
secondo stime recenti ogni anno ne nascono
almeno cento – e merita di essere analizzato.
È da questo interesse che nasce il convegno
Città in festival: nuove esperienze di marketing
territoriale, che si terrà a Udine il prossimo
venerdì,allafacoltàdieconomia(inviaToma-
dini)dell’ateneoudinese,ideatodaMarcoPa-
iola, ricercatore dell’Università di Padova e
suo responsabile scientifico. Città in festival,
infatti, nasce da una ricerca compiuta in se-
no all’ateneo patavino, presentata a Valen-
cianelluglio2007nelcorsodellanonaConfe-
renzainternazionaledimanagementdell’arte
edellacultura.Lostudioanalizzailruoloche
lemanifestazioniculturalirealizzateinalcu-
ne città italiane – tra cui Udine — hanno sa-
puto assumere nel processo di valorizzazio-
nedelterritorioedellerisorselocali.ECittà
in festival invita a discutere su questi temi
studiosi riconosciuti in ambito nazionale e
internazionale. Li affiancheranno i rappre-
sentantidialcunetralepiùfortunateinizia-
tive culturali italiane dell’ultimo decennio:
vicino/lontano di Udine, il Festivaletteratura
diMantova, ilFestivalFilosofiadiModena, il
Festival della mente di Sarzana e il Festival
dell’economia di Trento.

Esperienze nate con diverse modalità in
cinque città modello con ruoli non primari
nella filiera culturale italiana, che nel corso
di pochi anni si sono sapute trasformare in
centri di creatività e vitalità capaci di pro-
muovere il territorio con proposte culturali
inediteeoriginali.Sitrattadiformuledisuc-
cesso cui anche Udine si è voluta ispirare.
Questifestival–tutticaratterizzatidaunafor-
te concentrazione di iniziative culturali che
si svolgono all’interno di un centro urbano e
nell’arcodipochigiorni–sonostrategici,per
iluoghicheliospitano:eventicheportanole
lettere, la filosofia, le scienze e la cultura in
generale fuori dalle accademie e dai luoghi
istituzionali, eventi che vivono con e nelle

città,conilloropalcoscenicodipiazze,palaz-
zi, caffè, teatri, sale cinematografiche.

«Già da qualche anno – sottolinea Marco
Paiola–, il temadellacreazionediculturaedi
valore per le città ha trovato ampio spazio in
convegni e nella letteratura scientifica nazio-
nale e internazionale. Elemento distintivo di
questo convegno è di presentare il punto di
vistadiimportantistudiosieriunireunaserie
di eventi di rilevanza nazionale, veri e propri
case studies. Territorio e conoscenza – conti-
nua Paiola – sono le parole-chiave per capire
il successo della formula “festival”: di qui la
necessità di riflettere su come tali forme di
produzione culturale possano costituire nuo-

veesperienzedimarketing territorialeconef-
fetti positivi per i contesti locali che li ospita-
no. Effetti di carattere economico e sociale
che possono aprire linee di sviluppo nuove
per i territori e contribuire alla loro evoluzio-
ne creativa. È in questo quadro che i festival
culturalipossonorivestireunruoloimportan-
te, ed è per questo che le tematiche di Città in
festivalnoninteressanosolamenteglistudiosi
diquestieventimaanchechilipianifica,chili
organizza, chi li finanzia e anche chi ne viene
coinvolto, ovvero tutta la città».

Città in festival intende dunque far conver-
gere in un unico intreccio di ragionamenti e
riflessioni economia, cultura e territorio, gra-
zie a contributi originali che affronteranno
l’argomento sia dal punto di vista teorico che
applicativo. «Il senso del convegno – afferma
Paolo Cerutti, presidente di vicino/lontano,
l’associazioneche offre il supportoorganizza-
tivoall’evento–èdiportareaUdineemettere
aconfrontotraloroesperienzechesirealizza-
no in contesti territoriali differenti. Mi augu-
ro,comegià richiestodaaltre manifestazioni,
che questa possa essere una prima occasione
percreareuna retechemetta inrelazionean-
che altri festival nazionali e locali». Il conve-
gnointendecreareunpontetraespertidieco-
nomia e marketing della cultura, operatori e
responsabiliartisticieculturali,politicieisti-
tuzioni locali. A conclusionedei lavori, saran-
no infatti prese in esame le parole-chiave del
successo di questo medium culturale, in una
tavolarotondacuiparteciperannol’assessore
regionale alle attività produttive, Enrico Ber-
tossi, l’assessore alla cultura del Comune di
Udine, Gianna Malisani, oltre a Alberto Ma-
sacci di goodwill, Aldo Bonomi della Trienna-
lediMilanoedEnzoRullanidellaVeniceInter-
national University. Il convegno, a ingresso li-
bero,sirivolgeaglioperatoriculturaliingene-
re e in particolare ad accademici, economisti
della cultura e del territorio, esperti di politi-
che culturali e organizzazionedi eventi cultu-
rali, operatori commerciali, amministratori
locali e professionisti del settore.

“Città in festival”: se la cultura fa marketing
Kermesse di letteratura a Mantova, di filosofia a Modena, di economia a Trento:

venerdì si terrà un convegno di studi a Udine, la città di “vicino/lontano”

“Vicino/lontano” edizione 2007  (Luca d’Agostino)
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UDINE. Questo il programma di Città
in festival – Nuove esperienze di marketing
territoriale, ilconvegnofissatoaUdineve-
nerdì alle9.30. PerGestire glieventi cultu-
rali:lavisioneeconomico-managerialedel-
laproduzionedivaloreneiterritori(coordi-
na Roberto Grandinetti Università di Pa-
dova),questiitemispecidici:Eventicultu-
ralicomplessierelazionalitàdeicontesti lo-
cali (MarcoPaiola,UniversitàdiPadova),
Eventi e marketing territoriale: gli aspetti
turistici di valorizzazione dei territori (Ma-
riangelaFranch e Umberto Martini, Uni-
versitàdiTrento),Le dimensioni esperien-
zialiecognitivedeglieventi(AndreaMoret-
ti, Francesco Crisci, Donata Collodi, Uni-
versità di Udine), Eventi culturali e crea-
zione di valore per il territorio (Ludovico
Solima, Seconda Università di Napoli),
Glieventiculturalicomplessicomelocusdi
creatività e competenze (Paolo Dalla Sega,
UniversitàdelSacroCuore).Nelpomerig-
gio,dalle14.15,perFestivalmanagement:
esperienze a confronto (coordina Andrea
Moretti, Università di Udine), questi i te-
mi: Festival Filosofia di Modena (Micheli-
na Borsari), Festival della mente di Sarza-
na (Franco Bertolani), vicino/lontano di
Udine(Paolo Cerutti e Marco Pacini), Fe-
stival dell'economia di Trento (Giuseppe
Laterza), Festivaletteratura di Mantova
(Paolo Polettini). Alle 16.30, la tavola ro-
tondaNuoveesperienzedimarketingterri-
toriale: le parole chiave. Per Policy parle-
ranno l’assessore regionale Bertossi e
l’assessorecomunaleMalisani.PerSoste-
nibilità e partecipazione interverrà Alber-
toMasacci,amministratoreunicodigood-
will.PerProgettualitàAldoBonomi,diret-
tore del Consorzio Aaster e membro del
comitatoscientificodellaTriennalediMi-
lano.PerConoscenzaEnzoRullani,diVe-
nice International University.

IL PROGRAMMA


