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Il Laboratorio di ricerca
economica e manageriale (La-
rem) dell'Universita di Udine
a Gorizia si e aggiudicato un
nuovo progetto di ricerca fi-
nanziatodall’Associazione ita-
liana produttori e distributori
di articoli pubblicitari e pro-
mozionali (Assoprom). La ri-
cerca approfondisce I'analisi
condotta dal Larem nel 2009
percontodellarivista‘“Promo-
tionmagazine”, periodico spe-
cializzato pergli operatori che
sioccupano di marketing rela-
zionale, che aveva I'obiettivo
distudiare la domanda di pro-
dotti promozionali da parte
delle imprese italiane. Il nuo-
vo progetto si concentrera su-
gli oggetti contrassegnati dal
marchio dell’azienda, noti tra
gli specialisti con I'acronimo
“Pto” (Promozione tramite og-
getto). «L’analisi-spiega Luca
Brusati, direttore del Larem —
confrontera i comportamenti
d’acquisto di duecento clienti
gia “fidelizzati” con quelli di
uncampionedimilleimprese,
espressivo della domanda po-
tenziale a livello nazionale».
Obiettivo ¢ approfondire le
modalita di impiego di uno
strumento di comunicazione
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Il campione includera mille imprese a livello nazionale

Marketing promozionale
ricerca dell Universita

particolarmente diffuso an-
che tra le aziende piu piccole.

«E motivo di orgoglio vede-
re nuovamente coinvolto il po-
lo isontino dell’'universita in
un progetto di questa portata -
dichiara Mauro Pascolini, di-
rettore del Centro polifunzio-
nale di Gorizia—. La collabora-
zione con Assoprom dimostra
che la capacita di approfondi-
reitemi “caldi” della comuni-
cazioneva oltre la dimensione
locale per estendersi anche su
scala nazionale».

L’incaricoconsolidaun rap-
porto di collaborazione tra
I’Ateneo e Assoprom iniziatosi
nel 2007 con I’analisi della ba-
se associativa e proseguito
I'annodopo conlafirmadiuna
convenzione quadro. «La part-
nership con ’Ateneo friulano
estatauna scelta naturale —af-
ferma Marco Busini, presiden-
te di Assoprom -. Un progetto
del genere riveste la massima
importanza per la nostra asso-
ciazione, poichéciaiutaacom-
prendere afondo le traiettorie
di sviluppo della promozione
tramite oggetto e della regali-
stica aziendale: un mercato
molto promettente e dalle
grandi potenzialita».
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