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Il Laboratorio di ricerca
economicaemanageriale (La-
rem) dell’Università di Udine
a Gorizia si è aggiudicato un
nuovo progetto di ricerca fi-
nanziatodall’Associazioneita-
liana produttori e distributori
di articoli pubblicitari e pro-
mozionali (Assoprom). La ri-
cerca approfondisce l’analisi
condotta dal Larem nel 2009
percontodellarivista“Promo-
tionmagazine”,periodicospe-
cializzatoperglioperatoriche
sioccupanodimarketingrela-
zionale, che aveva l’obiettivo
distudiare la domanda di pro-
dotti promozionali da parte
delle imprese italiane. Il nuo-
vo progetto si concentrerà su-
gli oggetti contrassegnati dal
marchio dell’azienda, noti tra
gli specialisti con l’acronimo
“Pto” (Promozione tramite og-
getto).«L’analisi–spiegaLuca
Brusati, direttore del Larem –
confronterà i comportamenti
d’acquisto di duecento clienti
già “fidelizzati” con quelli di
uncampionedimilleimprese,
espressivo della domanda po-
tenziale a livello nazionale».
Obiettivo è approfondire le
modalità di impiego di uno
strumento di comunicazione

particolarmente diffuso an-
che tra le aziende più piccole.

«È motivo di orgoglio vede-
renuovamentecoinvoltoilpo-
lo isontino dell’università in
unprogettodiquestaportata–
dichiara Mauro Pascolini, di-
rettore del Centro polifunzio-
nalediGorizia–.Lacollabora-
zione con Assoprom dimostra
che la capacità di approfondi-
re i temi “caldi” della comuni-
cazionevaoltreladimensione
localeperestendersianchesu
scala nazionale».

L’incaricoconsolidaunrap-
porto di collaborazione tra
l’AteneoeAssoprominiziatosi
nel 2007 con l’analisi della ba-
se associativa e proseguito
l’annodopoconlafirmadiuna
convenzionequadro.«Lapart-
nership con l’Ateneo friulano
èstataunasceltanaturale–af-
fermaMarcoBusini,presiden-
te di Assoprom –. Un progetto
del genere riveste la massima
importanza per la nostra asso-
ciazione,poichéciaiutaacom-
prendereafondoletraiettorie
di sviluppo della promozione
tramite oggetto e della regali-
stica aziendale: un mercato
molto promettente e dalle
grandi potenzialità».

Il campione includerà mille imprese a livello nazionale
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