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Il corso goriziano di laurea
in Relazioni pubbliche del-
l’Università di Udine parteci-
pa anche quest’anno al
network accademico interna-
zionale Globcom-Global com-
munications project. Per ogni
edizioneèprevistochestuden-
ti di Relazioni pubbliche o
Scienze della comunicazione,
provenienti da 12 atenei in 11
paesi e 4 continenti, formino
teammulticulturalicheopera-
no on-line come vere agenzie
internazionali, sviluppando
campagne globali da imple-
mentarelocalmenteperilcom-

mittente, che può essere fitti-
zioo reale, aziendale o pubbli-
co. La selezione 2008 del pro-
gettoverràpresentatadurante
la tavola rotonda “Strategie
vincenti. Selezione globcom
project 2008. Concepire e im-
plementare strategie per cam-

pagne d’immagine globali nel-
la comunicazione aziendale e
pubblica” che si terrà domani,
giovedì6dicembre,alle15,nel-
l’aula magna dell’Iti Galilei.

All’incontro interverranno
Paola Pessa, partecipante al
Progetto Globcom nel 2007,
che parlerà delle sfide affron-
tate dal suo team per formula-
re lastrategia vincente, Massi-
mo Panzini, docente di Teoria
e tecnica delle relazioni pub-
bliche a Gorizia, e Giovanni
Lunghi, docente di Economia
delle aziende pubblicitarie e
responsabile di Adlab@go, il

Laboratorio di ricerca e prati-
capubblicitaria dell’Universi-
tà di Udine a Gorizia.

«Partecipare a Globcom –
spiegalacoordinatricedelpro-
gettoperl’ateneo,IrisJammer-
negg – diventa per gli studenti
di Relazioni pubbliche un’im-
portante attività di tirocinio
che permette di applicare in
modo creativo quanto hanno
appreso sul piano teorico. I te-
am multiculturali lavorano on
linesuuncasodicomunicazio-
neconcretodirilevanteimpor-
tanza internazionale, usando
l’inglese come lingua veicola-

reelavorandocomesefossero
un’agenzia di pubbliche rela-
zioniindipendente.Glistuden-
tidelnostroateneosisonosem-
predistintiinquestae-compe-
tition: nel 2005 abbiamo cura-
to la campagna per il Nepad
(New Partnership for African
Development), nel 2006 per il
brand “Germania 2006” e nel
2007 per la multinazionale Co-
gnis. Lo scorso anno due no-
stre studentesse erano nel te-
am internazionale che ha vin-
to, dimostrando così il buon li-
vello di formazione raggiun-
to».

L’iniziativa coinvolge giovani del corso di laurea in Relazioni pubbliche

Team fra dodici atenei
Studenti di 11 nazioni in una sfida on-line
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L’incontro si terrà all’Iti Galilei

Tavola rotonda
in programma
all’Iti Galilei


