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Immaginareilfuturodopola
crisiglobalee,contemporanea-
mente,comprenderecomeque-
sta visione prenda vita nelle
proposte creative dei giovani
che studianopubblicità. È que-
stol’obiettivodelnuovoproget-
todiricercapromossodaAdlab@
go, il Laboratorio di ricerca e
pratica pubblicitaria dell’uni-
versità di Udine a Gorizia, che
ha scelto come prima tappa la
Federazione Russa, «un Paese
– spiega Giovanni Lunghi, re-
sponsabile di Adlab@go e do-
centealcorsogorizianodiRela-
zionipubbliche – in cui leacce-
lerazioni storiche ed economi-
che contemporaneehanno mo-
strato un’evidenza maggiore».
La creatività pubblicitaria non
sarà utilizzata per lanciare un
prodotto o sostenere una cau-
sa, ma «per immaginare – spie-
gaLunghi–qualiassettiequali
scenari si potranno delineare
dopo i crolli della visione eco-
nomicista».

Con il progetto Brand the fu-
ture Adlab@go chiederà agli
studenti di comunicazione del-
leUniversitàeAccademiepub-
bliche di San Pietroburgo di
creareunacampagnacherilan-
ciil“Futuroinsé”.Lasceltade-
glistudentinonècasuale:«Pro-
prio loro – continua Lunghi –
rappresentanolaprimagenera-

zionepost-sovieticachefindal-
l’inizio è stata esposta a una
maggiorepressionepubblicita-
ria e che oggi fa parte di quella
“generazione digitale” globale
che ha contributo a far cresce-
re,ancheinterminipubblicita-
ri, il fenomeno del Web 2.0».

Dopol’abbattimento delmu-
ro di Berlino e la crisi che ha
portato allo scioglimento del-
l’Urss, «la Russia – conclude
Lunghi–èstataunadellenazio-
ni che hanno registrato i mag-
giori tassi di crescita economi-
ca e di investimenti pubblicita-
ri,mal’impattodellacrisihasi-
curamente mutato gli scenari.
Nella letteratura scientifica
l’advertising è spesso definito

“specchiodellasocietà”.Obiet-
tivo della ricerca di Adlab@go
è comprendere quale immagi-
ne tale specchio possa riman-
darci oggi, soprattutto nei Pae-
sicherappresentanomercatiri-
levanti per l’industria del-
l’advertising. Per questo pen-
siamo di estendere il progetto
ancheallaCina,coinvolgendoi
nostri contatti a Pechino e
Shanghai».

Per questo progetto Adlab@
go ha ottenuto il supporto di
duetraipiùautorevoliperiodi-
cidicomunicazionerussi,Rek-
lamnye Idei (http://www.advi.
ru/eng/) e Projector (www.
projector-magazine.ru), e del
Festival internazionale di co-
municazionecreativaMagdale-
na(www.magdalena.org)diMa-
ribor(Slo).Ilavorideglistuden-
tidiSanPietroburgo,seleziona-
tiattraversounconcorso,saran-
nopresentatiamaggionell’am-
bito dell’11º Magdalena Festi-
val.
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A Gorizia si studia il futuro creato dalla pubblicità
Al via in Russia il nuovo progetto di ricerca della sede isontina dell’Università di Udine


