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INCHIESTA |l Dipartimento udinese di Scienze agrarie
partner ormai indispensabile degli allevatori friulani

[ e aziende del latte
vanno all Universita

David Zanirato
UDINE

Dotare le aziende di stru-
« menti e nuovi metodi di
gestione economica. Lavorare
sulla sostenibilita ambientale
dei capi. Insomma meno allevato-
re e piu imprenditore». Questa
in estrema sintesi la ricetta sulla
quale sta lavorando dal 2010 il
Dipartimento di Scienze Agrarie
ed Ambientali dell’Universita di
Udine, guidato dal professor Bru-
no Stefanon, in collaborazione
con I’Associazione allevatori
Fvg, il Cirmont, I'Universita di
Lubiana e la Camera per 1’agri-
coltura e foreste di Nova Goriza,
in una partnership transfronta-
liera.

Professor Stefanon, da che
quadro siete partiti per portare
avanti questo progetto?

«La realtad friulana & fatta di
molte aziende frammentate e a
dimensioni variabili, con diverse
specializzazioni. L’obiettivo di
fondo e quello di mantenere le
aziende medio-piccole perché so-
no loro che rappresentano una
ricchezza per i territori ed un
presidio sociale ineguagliabile
per la difesa dell’ambiente. Per
questo € nato il progetto Bellim-
presa che sta lavorando per dare
agli allevatori degli strumenti
utili ad una gestione piu oculata
delle loro aziende ed una miglio-
re propensione al mercato. Stia-
mo completando attraverso dei
sopralluoghi in stalla le campio-
nature di 70 aziende della Regio-
ne (73% in pianura), dalle quali
poi rielaboreremo i dati per
analizzare i punti critici e propor-
re le soluzioni di rilancio».

Importante sara anche risolve-
re la questione dei sistemi pro-
duttivi. Devono essere di tipo
intensivo o estensivo?

«Non sl tratta di contrapporre
i due sistemi di produzione,
quando di valutare con parame-
tri oggettivi quanto siano sosteni-

bili da un punto di vista ambien-
tale. Noi siamo partiti analizzan-
do con uno studio di carbon
footprint (impronta di carbonio)
I’emissione di Co2 delle aziende
ed abbiamo ricavato il dato che
un 1 kg di latte pud pesare in
termini di emissioni di Co2 da
circa 1 a 3 Kg. Il valore oggettivo
di sostenibilitd ambientale do-
vrebbe aggirarsi sui valori infe-
rioria 1,5 Kg di Co2 ed in questa
direzione dobbiamo lavorare. Il
rapporto € uno strumento fonda-
mentale per capire e identificare
le opportunita per ridurre I'im-
patto ambientale del settore lat-
tiero-caseario e allo stesso tem-
po fornire prodotti alimentari
sicuri e nutrienti. Si pud fare

molto analizzando le percentuali
che portano a questo “peso” in
Co2, ovvero il 50-60% & dovuto
all’alimentazione, il 30% alle de-
iezioni ed il resto all’energia».

Sembra pero un ulteriore im-
pedimento “burocratico” per
P’allevatore...

«Vero, ma alla lunga non &
cosi. Perché sapere quanto Co2
emette un bovino aiuta a capire
consumi e inefficenze dell’attivi-
ta zootecnica. All'interno di que-
sta analisi entrano tutti gli ani-
mali della mandria, non solo
quelli dei capi da latte, oltre ad
altri parametri quali la longevi-
ta, la resilienza e la fertilita.
Tutto questo processo poi com-

porta dei cambiamenti nella ge-
stione dell’alimentazione e la
necessita di controlli periodici di
questi parametri, con una caden-
za bimestrale. Per arrivare a cid
naturalmente servono anche dei
corsi di formazione, da program-
mare con gli enti deputati dell’as-
sistenza tecnica».

In sostanza una specie di ma-
nagement del bovino?

«Esatto, al momento stiamo
riscontrando in alcuni casi di
macroscopiche gestioni senza
controllo, in alcuni casi c’¢ an-

che un 30% di surplus di alimen-
tazione rispetto al fabbisogno
del bovino. Magari alla fine ci
guadagnano comungque ma non €
il modo corretto di operare. Per
venire incontro a questo necessa-
rio salto culturale & inevitabile
'utilizzo della tecnologia: siste-
mi di mungitura automatica, rile-
vazione automatica di ruminazio-
ne, digitalizzazione degli anima-
li».

Problema aflatossine, come
affrontarlo?

«Attraverso dei sistemi diagno-
stici attivati in stalla che non
appena trovano dei valori altera-
ti permettono di tamponare subi-
to il problema, ripristinando la
salubrita del prodotto, sistemi di
selezione alla partenza intendo,
prima che le materie prime arri-
vino in essiccatoio. Ma & limitan-
te incentrarsi solo sull’M1, occor-
re un principio di precauzione
generale altrimenti il sistema
rimane perverso. Cosi come sul-
lo smaltimento del latte, che ha
costi elevatissimi oltre che esse-
re uno spreco alimentare. An-
drebbe rivista e riconsiderata la
legge».

Una volta affrontati questi
passaggi, che sbocchi ci sarebbe-
ro per gli allevatori friulani?

«Anche se non ce ne stiamo
accorgendo sta passando nella
mentalita delle persone il concet-
to dell’ecolabel marketing, ossia
la certificazione dell'intero pro-
cesso di produzione e trasforma-
zione del latte secondo la filoso-
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fia del benessere animale. In
sostanza non solo latte di “alta
qualitid” ma anche a “bassa emis-
sione”. E quindi in questo caso &
giustificato l’adeguamento al
rialzo del prezzo del latte che
remunera correttamente l'intera
attivita. Un percorso che natural-
mente deve essere accompagna-
to dalle associazioni di categoria
altrimenti resisteranno solo i
grandi gruppi».

Venendo ai prodotti di trasfor-
mazione, prima di tutto i formag-
gi, come ci si dovra comportare
in futuro?

«Abbiamo una Dop, quella del
Montasio, che non stiamo utiliz-
zando a dovere, il sistema di
produzione & stato modificato
negli anni ed oggi quello che
arriva sul mercato & un prodotto
non adeguatamente valorizzato.
Nel contempo abbiamo dei mar-
chi di nicchia come il Fagagna,
I’Enemonzo, il Brazzacco che si
stanno imponendo come prodotti
diversi. L'obiettivo deve essere
quello di far correre su binari
paralleli tutte le eccellenze, ma-

gari ricomprendendole sempre
all'interno di una Dop. A questi
prodotti possiamo agganciare an-
che altri a latte crudo, che stan-
no aumentando il loro interesse
agli occhi e al palato del consu-
matore».

E per quanto riguarda la politi-
ca regionale che mosse si sente
di suggerire?

«Bisogna fare di tutto per
attivare un meccanismo premia-
le che favorisca chi opera al
meglio e ottiene il riconpscimen-
to del consumatore. E inutile
avere stalle che sono dei salotti e
¢’é n’é gia moltissime in regione,
se poi il prezzo del latte rimane
invariato. Il mercato del resto in
regione c’é per tutti perché sia-
mo una terra che & molto sensibi-
le ai prodotti locali. Occorrereb-
be infine riconsiderare la colla-
borazione con gli enti di control-
lo, che dovrebbe incidere sul
sistema produttivo anche in fase
di informazione e formazione,
non solo in fase di verifica».

@ riproduzione riservata
(5 - fine)

(d.z.) - In regione le aziende agricole attive
nella produzione di latte sono circa 1.800 e
nella zona montana rappresentano l'orienta-
mento produttivo prevalente. La consistenza
delle vacche da latte in allevamento é di circa
43.000 capi e la quota latte regionale pari a
circa 254 mila tonnellate. Il settore contribui-
sce a piu del 10% della produzione agricola
regionale. La struttura aziendale si caratteriz-
za per una dimensione medio-piccola: circa
800 aziende, pari a quasi il 50% del numero
totale, hanno una Sau (superficie agricola
utilizzata) compresa tra 20 e 30 ettari, con un
numero di capi bovini per azienda tra 25 e 65.
Attualmente in Fvg esistono due consorzi per

la valorizzazione e la commercializzazione del
formaggio Montasio (Consorzio Produttori For-
maggio Montasio Sca e Consorzio per la Tutela
del Formaggio Montasio), mentre il numero di
caseifici cooperativi ammonta circa 45 (fonte:
Regione Fvg). «Il settore in questi anni ha
subito e sta subendo una profonda riorganizza-
zione - si legge sulla pagina online dell’Ersa -
caratterizzata da una drastica diminuzione del
numero di aziende a fronte di un sostanziale
mantenimento del quantitativo totale di latte
prodotto. Le maggiori difficolta del comparto
derivano dal prezzo del latte fresco al produtto-
re in calo e costi di produzione in aumento, ed
un calo dei prezzi del prodotto trasformato».
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