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Marketing relazionale, dina-
miche di filiera e fattori critici
di successo nel campo dei beni
industriali,maancheproduzio-
ne di eventi culturali, comuni-
cazione istituzionale e relazio-
ni con il pubblico: sono questi i
temialcentro degli incontri or-
ganizzati,aGorizia,dall’Univer-
sitàdiUdineperdomanielune-
dìconSimoneCagidiaco,presi-
dente dei giovani industriali
dellaProvinciadiGorizia,eFa-

briziaMaggi,direttricedell’uffi-
ciostampa,comunicazioneere-
lazioni con il pubblico e co-di-
rettoreartisticodelCss-Teatro
stabile d’innovazione del Fvg.

Domani, alle 11, nell’aula A
dell’istituto Stella Matutina di
via Nizza, Cadigiaco interverrà
sultema“Dallateoriaallaprati-
ca: il marketing business to bu-
siness”, mentre lunedì, alle 17,
nell’aula magna dell’istituto ex
FermidiviaDiaz,FabriziaMag-

gi parlerà de “Il marketing del-
le organizzazione culturali”.

Organizzati in collaborazio-
neconil Laboratorio diricerca
economica e manageriale (La-
rem)dell’ateneo,gliincontriso-
no parte integrante dell’inse-
gnamentodimarketingdelcor-
sodilaureainRelazionipubbli-
che e «vogliono evidenziare –
commenta Donata Collodi, do-
cente di marketing e coordina-
tricedell’iniziativa–comesiap-

plicanonelconcretoimodellie
glistrumentipropostidallateo-
ria. Grazie a queste testimo-
nianze gli studenti hanno l’op-
portunità di toccare con mano
una realtà affascinante e capi-
re meglio come gli strumenti
del marketing trovano applica-
zione nella pratica. È un modo
inpiùperribadirequantoilLa-
boratoriodi ricerca economica
emanagerialefadatempo:ren-
dere sempre più concreto e le-
gato alla realtà il servizio offer-
to dall’università, attraverso la
valorizzazione delle professio-
nalità presenti sul territorio».

Simone Cagidiaco, ammini-
stratore di Cagi aquatech desi-
gn e project manager del Grup-
poImr,metteràinlucelespeci-
ficitàdelmarketing“B2b”(busi-
nesstobusiness),ovverolerela-
zionicheleimpreseindustriali
intrattengono con altre impre-
se.Partendodaesempiconcre-
ti tratti dalla sua esperienza
personale approfondirà i com-
portamentidiacquistodelleim-
prese, i fattori chiave per otte-
nere la fidelizzazione dell’ac-
quirente di beni industriali e
glistrumentidicomunicazione
utilizzati per questo specifico
settore.FabriziaMaggiguiderà
gli studenti alla scoperta del
mondo dell’organizzazione di
eventi culturali, prendendo in
esamel’organizzazioneeleatti-
vità del Css.

Università. In programma domani e lunedì rispettivamente alla Stella Matutina e all’istituto ex Fermi
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