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La testimonianza al corso di family business

Nonino: la ricetta è stata
trasformare l’intuito

in strategie di marketing
UDINE.Cosarendecompe-

titival’impresafamiliare?La
capacitàditrasformarel’intu-
ito personale dell’imprendi-
tore in strategie di marketing
che segnano lo sviluppo del-
l’azienda. Ecco il fulcro della
testimonianza che Giannola
Nonino,amministratoredele-
gatodellaNoninoDistillatori
Spa, ha trasmesso ieri pome-
riggio agli allievi del corso di
family business e strategie
competitive coordinato da
Cristiana Compagno e orga-
nizzatodall’UniversitàdiUdi-
ne.Uninsegnamentovivifica-
to dalla storia di un’azienda
che, in trentacinque anni si è
trasformata da piccolissima
distilleria, come l’ha definita
la stessa Nonino, a Spa con
17,5milionidieurodifattura-
to.Un successobasato sudue
elementi determinanti: la ri-
cerca e l’evoluzione costante
del prodotto, possibile attra-
verso una sua conoscenza to-
tale,elosviluppoparadigma-
tico del marketing intuitivo.
«La fortuna aiuta gli inco-

scienti»ha sottolineato Gian-
nola Nonino. Affermazione
chepuòsembrareperentoria
se non si aggiunge che senza
unaconoscenzacompiutadel
prodotto, del mercato e an-
chedellerelazioniinternazio-
nalicon la fortuna si raggiun-
gono pochi risultati. Dopo
queste considerazioni l’am-
ministratore delegato del-
l’aziendadiPercotoharivela-
to le future scelte strategiche
della Nonino Distillatori
Spa: «In Borsa mai – ha di-
chiarato Giannola – e neppu-
re la conquista di più ampi
spazi di mercato, che porte-
rebbe con sè un inevitabile
abbassamento della qualità.
Preferiamopuntarealladiffe-
renziazionedelprodottocon-
servandoilsuorigorequalita-
tivo». L’esposizione di Gian-
nola Nonino è stata precedu-
ta dall’intervento di Guido
Corbettadell’UniversitàBoc-
conidiMilanosullecaratteri-
stichepeculiaridelfamilybu-
siness.
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